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Brief – kwestionariusz dla kampanii reklamowych
Poniżej zostały zamieszczone pytania, do których odpowiedzi pozwolą nam bliżej poznać Państwa firmę I jej potrzeby dotyczące obszaru rozważanych kampanii.  Uprzejmie prosimy o wypełnienie formularza krótkimi odpowiedziami, a następnie jego odesłanie na maila kontaktowego (np. damian@leadbount.com). Po analizie odpowiedzi w ciągu najbliższych dni przedstawimy ofertę lub skontaktujemy się w celu umówienia rozmowy jeżeli będzie to wskazane. 
W przypadku, kiedy odpowiedzi na niektóre pytania mogą być kłopotliwe, możliwe jest ich omówienie na spotkaniu telefonicznym. 
	Informacje ogólne dot. planowanych kampanii
	Odpowiedzi

	Na jakich platformach rozważane jest prowadzenie kampanii reklamowych? 
(Google Ads i/lub Facebook Ads)

	

	Jaki jest główny cel I pożądane wyniki kampanii?
Przykłady: Zwiększanie sprzedaży, budowanie świadomości marki, badanie rynku, wzrost rejestracji użytkowników, remarketing. 

	

	Jaki jest obszar kierowania kampanii?
Przykłady: Ogólnokrajowa, wybrane województwa, miasta z promieniem X km

	

	Jaki jest budżet kampanii (całościowy lub miesięczny)? 
Proszę też o podanie orientacyjnej kwoty inwestycji na 3 początkowe miesiące.

	

	Jaki jest czas trwania kampanii?  Czy jest to kampania jednorazowa, czy nastawiona na długoterminowe efekty?

	

	W jakich dniach tygodniach I godzinach kampania powinna być aktywna? 

	

	Jakie produkty/usługi chcielibyście Państwo promować? Czy są wśrod nich takie, na których chcielibyście się najbardziej koncentrować?
Przykłady: Pompy ciepła, rekuperacja, wentylacja, klimatyzacja

	

	Jaka jest grupa docelowa działań reklamowych? 
Np. właściciele/decydenci domów rozważających instalację lub wymianę źródła ciepła

	

	Czym wyróżnia się oferta firmy/usługa/produkt na rynku? Czy są jakieś wyróżniki, które warto zamieścić w kampanii? 
Przykłady: specjalne promocje, gwarancje, doświadczenie itp.

	

	Informacje dot. strony www
	Potrzebne w przypadku, kiedy do kampanii będzie wykorzystywana strona www (w praktyce, prawie zawsze)

	1. Adres strony www
2. Opcjonalnie - strony lądowania do wykorzystania w reklamie (jeżeli odrębne np. strony ofertowe)

W przypadku braku strony www ze stronami lądowania do wykorzystania w reklamie, prosimy o informację, czy I kiedy zostaną one uruchomione, lub też czy firma oczekuje przygotowania lub udostępnienia strony lądowania na potrzeby kampanii (w niektórych przypadkach jest taka możliwość, jednak wymaga to dyskusji)

	

	Czy firma posiada blog/dodatkowe artykuły, w szczególności dotyczące podstaw produktów/usług jakie mają być oferowane? (TAK/NIE)

	

	Na jakiej platformie oparta jest strona www? (np. Wordpress)

	

	Czy strona www ma zaimplementowane mechanizmy umożliwiające mierzenie konwersji z pożądanych działań (np. wypełnienie formularza)

	

	Czy firma posiada stały dostęp do strony (lub stałą obsługę) z możliwością dokonywania zmian (np. w tekście, ustawieniach I inne) jeżeli byłyby niezbędne dla przebiegu lub skuteczności kampanii?

	

	Czy zmiany w zakresie niezbędnym (jak np. instalacja kodów śledzenia) firma dokona samodzielnie na bazie naszych wytycznych, czy też będziemy mieli dostęp do ich samodzielnego wykonania?

	

	Czy wykorzystujecie Państwo Google Analitycs do analizy ruchu na stronie?  

	

	W przypadku, gdy byłyby potrzebne kreacje graficzne/video lub  tekstowe – czy otrzymalibyśmy je od Państwa firmy, czy też niezbędne byłoby ich przygotowanie przez agencję?

	

	Informacje dla kampanii Google Ads
	Potrzebne tylko w przypadku planowanej kampanii na Google Ads

	Czy firma posiada konto Google Ads I dostęp do niego?

	

	Czy były dotychczas (I są aktualnie) prowadzone kampanie reklamowe Google Ads? 
(w przypadku chęci ulepszenia obecnych kampanii, możliwe, że potrzebny będzie dostęp do panelu)
	

	Czy macie Państwo w planach konkretne typy kampanii?
1. Sieć wyszukiwania
2. GDN
3. Google Discovery
4. Inne (jakie)
	

	W jakim terminie planowane jest uruchomienie kampanii?

	

	Informacje dla kampanii Google Ads
	Potrzebne tylko w przypadku planowanej kampanii na Facebook Ads

	Czy istnieje strona na FB (aktywna lub nieaktywna). Jeżeli tak, prosimy o podanie.
	

	Czy były dotychczas (I są aktualnie) prowadzone kampanie reklamowe Facebook Ads? 
(w przypadku chęci ulepszenia obecnych kampanii, możliwe, że potrzebny będzie dostęp do panelu)
	

	Czy macie Państwo w planach konkretne typy kampanii?
1. Facebook Leads Ads (formularze na FB)
2. Konwersja na stronie
3. FB Messanger
4. Inne (jakie)
	

	W jakim terminie planowane jest uruchomienie kampanii Facebook Ads?
	

	Informacje dodatkowe wykraczające poza powyższe (opcjonalne)
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